
별점보다 문화적 관심이 더 컸다.

그리고 그 힘은 아직 덜 성숙한 시장에서 더 강했다.

33개
분석 대상 주

0.223
한류 지수의 고유 설명력

81.6%
새 데이터 설명력(R²)

0.56배
서부의 반응 강도
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3분  요약

식당의 수는 별점보다

문화적 관심을 따랐다

핵심  결론

한류 영향 지수는 주별 한식당 수를 가장 강력하게 설명했고, 별점·리뷰 수·리뷰

감성의 추가 설명력은 미미했다. 그러나 같은 관심이라도 이미 한식당이 많은

서부에서는 효과가 약했다.

0.223
한류 지수의 고유 설명력(ΔR²)

≤0.002
별점·리뷰의 고유 설명력

81.6%
새 데이터에서의 설명력(R²)

01 한류 관심이 가장 강력한 설명 변수였다

한류 영향 지수는 매우 큰 효과 크기를 보인 반면(Cohen’s f²=1.40), 식당 품질 지표들은 추가 설명력이 거의 없었다.

→ FINDING 1 · p.4

02 모형의 예측을 벗어난 주들이 있었다

하와이·네바다는 관심 수준에 비해 한식당이 적었고, 펜실베이니아는 많았다.

→ FINDING 2 · p.5

03 서부의 반응은 약하고, 중서부·남부는 강했다

관심이 1단위 늘 때 서부의 한식당 증가폭은 북동부의 약 절반이었다. 시장 포화의 신호로 해석된다.

→ FINDING 3 · p.6

01 EXECUTIVE  SUMMARY

주: 한식당 수는 Box-Cox 변환 후 분석했으며, 모든 설명 변수는 표준화했다. 결과는 연관성을 뜻하며 인과관계를 증명하지 않는다.
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연구  질문과  방법

무엇이 한식당 수를

설명하는지 어떻게 따졌나
Vol. 02에서 한류 관심이 높은 곳에 한식당이 많다는 것을 확인했다. 이번에는 다른 조건을 함께

고려해도 그 관계가 유지되는지, 지역마다 다른지를 검증했다.

RESEARCH  QUEST IONS

① 한류 관심은 한식당 수를 설명하는가?

② 그 효과는 지역에 따라 다른가?

분석 단위 주 × 2년 기간 (16년 이상 자료가 있는

33개 주)

결과 변수 주별 한식당 수 (Box-Cox 변환)

핵심 변수 한류 영향 지수

통제 변수 평균 별점, 총 리뷰 수, 평균 리뷰 감성

(VADER)

두 단계 분석

MODEL  1  ·  주  단위

한류 관심의 전체 효과

주별 기본 차이를 반영한 상태에서 한류 지수가 한식당 수를

얼마나 설명하는지 추정

MODEL  2  ·  지역  단위

지역별 효과 차이

미국을 북동부·중서부·남부·서부로 나누고, 한류 지수와 지역의

상호작용을 검증(북동부 기준)

용어 풀이

혼합효과 모형

모든 주에 공통된 경향과 주마다 다른 고유한 차이를 함께

추정하는 통계 모형

Box-Cox 변환

한쪽으로 치우친 숫자 분포를 분석하기 좋게 고르게 펴

주는 변환

고유 설명력(ΔR²)

해당 변수를 모형에서 뺐을 때 줄어드는 설명력. 클수록 그

변수만의 기여가 크다

상호작용

한 변수의 효과가 다른 조건(여기서는 지역)에 따라

달라지는지를 보는 항

02 RESEARCH  DESIGN
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F IND ING  1

한류 관심이 가장 강력한

설명 변수였다
각 변수를 모형에서 하나씩 뺐을 때 설명력이 얼마나 줄어드는지 비교했다.

변수별  고유  설명력  (semi -part ial  R² )

f² 1.40
한류 지수의 효과 크기 (0.35 이상이면 ‘큰

효과’)

p<0.001
한류 지수 계수 0.117의 유의수준

81.6%
새 데이터에서의 설명력(R²)(R²)

무엇을 보여주나

식당 수를 설명하는 데 있어 한류 관심의 기여는 별점·리뷰 수·감성보다 100배

이상 컸다. 식당 하나하나의 평판보다 그 지역에 한국 문화에 대한 관심이

얼마나 있느냐가 한식 시장의 크기와 더 밀접했다.

핵심

한식 시장의 크기는 지역의

문화적 관심과 함께 움직인다.

03 KEY  F INDING  1

자료: Park, Lee & Kim (2026), Table 1, Table A4. 효과 크기는 고정효과를 하나씩 제거하는 방식(drop-one)으로 산출했다.
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F IND ING  2

모형의 예측을 벗어난

주들이 있었다
한류 관심과 식당 특성만으로 예측한 값보다 한식당이 많거나 적은 주를 살펴봤다.

주별  추정  계수  ·  주요  9개  주

예측보다 적음 (유의) 예측보다 많음 (유의) 통계적으로 유의하지 않음

하와이  −2 .83

관심은 최고, 식당은 예상보다

적음

한국·아시아 식당 시장이 이미

포화됐을 가능성

네바다  −1 .41

관심에 비해 적은 식당

관심이 수요로 이어지지 않은 지역

펜실베이니아  +1 .38

관심보다 많은 식당

관심 외의 요인이 성장을 뒷받침한

지역

04 KEY  F INDING  2

자료: Park, Lee & Kim (2026), Table 1. * p<0.05. 계수는 기준 주 대비 차이이며, 플로리다(+1.21, p=0.082) 등 나머지는 통계적으로 유의하지

않다.
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F IND ING  3

서부의 반응은 약하고

중서부·남부는 강했다
한류 관심이 1표준편차 늘 때 한식당 수(변환값)가 얼마나 늘어나는지 지역별로 비교했다.

지역별  한류  효과의  기울기

중서부 vs 서부

2.2배
같은 관심 증가에 대한 반응 차이

서부 (북동부 대비)

0.56배
유의한 약화 (p<0.001)

무엇을 보여주나

서부는 캘리포니아·워싱턴처럼 이미 한식당이 많은 곳이라, 관심이 더 늘어도

추가 증가폭이 작았다. 중서부와 남부는 북동부보다 기울기가 가팔랐지만 그

차이는 통계적으로 유의하지 않았다. 확실하게 말할 수 있는 것은 ‘서부에서

효과가 약하다’는 점이다.

그래프  읽는  법

선이 가파를수록 한류 관심의 증가가

한식당 수의 증가로 더 크게

이어진다. 비교를 위해 네 선의

출발점을 같게 그렸다.

05 KEY  F INDING  3

자료: Park, Lee & Kim (2026), Table 2, Figure 5를 재구성. 상호작용 계수는 중서부 +0.027(p=0.130), 남부 +0.012(p=0.417), 서부

−0.054(p<0.001)다. 모형은 고정효과로 67.6%, 무선효과 포함 86.4%의 분산을 설명했다.
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해석과  시사점

같은 관심도

시장의 성숙도에 따라 다르게 작동한다
시장이 성숙한 곳에서는 문화적 관심이 늘어도 추가 성장 여지가 작다(수확 체감). 한류 관심과 기존

한식당 기반을 함께 보면 지역 전략을 나눠 생각할 수 있다.

한식당 기반 적음 한식당 기반 많음

한류 관심

높음

성장  기회

진입을 서두를 시장

관심이 수요로 전환될 여지가 크다. 관심이

식당으로 이어지지 않은 요인을 함께 점검한다.

성숙  시장

차별화로 경쟁할 시장

서부 해안처럼 추가 관심의 효과가 작다. 신규

출점보다 품질·콘셉트 차별화가 중요하다.

한류 관심

낮음

잠재  시장

관심을 먼저 키울 시장

문화 콘텐츠·행사로 인지도를 높이는 것이

선행돼야 한다.

독자  성장

관심 외 동력을 가진 시장

펜실베이니아처럼 관심 이외 요인이 성장을

뒷받침한다. 그 요인을 파악한다.

산업 및 정책적 시사점

01 출점 입지를 고를 때 한류 관심 추이를 함께 본다

특히 중서부·남부처럼 기반이 작은 지역에서 관심의 증가는 성장 신호가 될 수

있다.

프랜차이즈 본사

창업 지원

02 지역별 한류 지수를 공개·활용해 문화·미식 관광을 연계한다

관심이 높은 지역을 대상으로 팝업, 신규 창업 지원, 체험형 관광 캠페인을

기획한다.

DMO·지자체

정책 담당자

06 IMPLICATIONS

주: 사분면은 원 논문의 시장 포화 논의를 바탕으로 본 브리프가 구성한 해석 틀이며, 모형에서 직접 추정된 분류가 아니다.
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해석  범위와  출처

결과를 읽을 때

함께 고려할 점

연구의 한계

01 검증된 관계는 연관성이며, 한류 관심이 한식당을 늘렸다는 인과관계를 증명하지 않는다.

02 인구 밀도, 경제 여건, 한인·아시아계 인구 비율 등은 모형에 포함되지 않았다.

03 16년 이상 자료가 있는 33개 주만 분석해, 한식당이 적은 주의 패턴은 충분히 반영되지 않았을 수 있다.

04 Yelp 데이터와 온라인 검색 행동에 기반하므로, 오프라인 문화 활동과 다른 플랫폼 이용자는 반영되지 않는다.

원 연구
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07 NOTES  AND  SOURCES
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